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Liebe Leserin, lieber Leser!

Auch wenn man beim Thema Nachhaltigkeit nicht als 
erstes an die Automobilbranche denkt, so muss ich 
sagen: gerade diese Branche ist nicht zuletzt auf-
grund ihres ständigen technologischen Fortschritts 
stets um eine umweltschonende Entwicklung 
bemüht. Als global agierender Konzern hat auch 
MITSUBISHI MOTORS eine besondere Verantwor-
tung gegenüber dem Planeten und den Menschen. 
Und die nehmen wir sehr ernst. 

Seit jeher ist die Drei Diamanten Marke Pionier in 
Sachen Innovation. Unser Anliegen ist es alle Hebel 
in Bewegung zu setzen, um auf sozialer, ökologischer 
und ökonomischer Ebene so ressourcenschonend 
wie nur möglich zu agieren. Wie wir das anstellen? 
Nun, zahlreiche Entwicklungen wie etwa Leichtbau 
oder Optimierungen im Produktionskreislauf tragen 
maßgeblich zur CO2-Reduktion bei. Neue, innovati-
ve Antriebsformen wie sie etwa beim MITSUBISHI 
OUTLANDER PHEV verwendet werden, unterstrei-
chen die Revolution am Automarkt. Das weiß auch 
Café Puls- und Puls 4-Moderatorin Bianca Schwarz-
jirg zu schätzen, die ihren Plug-In Hybrid in dieser 
Ausgabe einem Belastungstest unterzieht. 

Neue Energiekonzepte sind in allen Sparten unse-
res Lebens zukunftsweisend. Das inspirierte auch 
FH-StudentInnen zur Entwicklung einer Kommu-
nikationsstrategie. Kooperationen wie diese lie-
gen uns am Herzen. Denn so sammeln die smarten 
Köpfe von morgen Erfahrung und wir können unse-
re Vision eines nachhaltigen Handlungsprinzips an 
andere weitergeben. Sie sehen schon, es gibt unzäh-
lige Beispiele für nachhaltige Arbeitsweisen bei 
MITSUBISHI. 

Achja, auch das MEIN MITSUBISHI MAGAZIN, das 
Sie gerade in Händen halten, wird umweltschonend 
und zugleich regional produziert. Aber lesen Sie 
einfach selbst in dieser Ausgabe über die Entste-
hung des Magazins, wir geben einen Blick hinter die 
Kulissen. Viel Spaß dabei!

Andreas Kostelecky
Geschäftsführer MITSUBISHI Österreich
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KATAMARAN ZU WASSER, 
PICK-UP ZU LANDE

Die Doppelolympiasieger Roman Hagara 
und Hans-Peter Steinacher holen 
MITSUBISHI als neuen Partner an Bord.
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rsprünglich hätte 2020 die letzte Wettkampfsaison von 
Roman Hagara und Hans Peter Steinacher sein sollen. Die 
beiden erfolgreichsten österreichischen Sommersportler 

machen aufgrund der verordneten Coronavirus-Pause nun aber doch 
bis 2021 weiter und holen für die finale Saison MITSUBISHI als neuen 
Partner an Bord. 

Verlässlicher Partner 
Als Köpfe des Red Bull Sailing Teams trainieren Hagara und 
Steinacher in der Heimat, um sich so für die anstehenden Rennen in 
der GC32 Tour vorzubereiten. 

Das Red Bull Sailing Team wird vom „Official Team Supplier“ mit 
neuen MITSUBISHI L200 Pick-Up Modellen ausgestattet, die Hans 
Peter Steinacher voller Freude übernommen hat: „Wir werden 2020 
noch auf mehreren österreichischen Seen trainieren – dabei ist un-
ser neuer Mobilitätspartner ein wertvolles neues Teammitglied. Die 
MITSUBISHI L200 Pick-Ups sind unglaublich coole und leistungs-
fähige Zugfahrzeuge. Die großzügige Ladefläche bietet zusätzlich 
ausreichend Platz, um unser Equipment zu transportieren.“                   >                                                                                                             

U
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Die österreichischen Doppel-
olympiasieger Roman Hagara 

und Hans Peter Steinacher 
absolvierten Anfang September 

ein Trainingslager im Dreiländereck.
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Roman Hagara,
Hans Peter Steinacher 
und Rhys Mara in Action

GC32 Tour 
Die Rennstrecken der GC32 Tour ähneln denen im America’s 
Cup. Die sorgfältig ausgewählten Austragungsorte verspre-
chen optimale Bedingungen, um die Katmarane auf ihren 
Foils mit hoher Geschwindigkeit abheben zu lassen.

www.redbullsailing.com 

Auch MITSUBISHI Österreich Geschäftsführer Andreas 
Kostelecky betont: „Wir freuen uns über diese Partnerschaft 
mit dem Red Bull Sailing Team, denn bei MITSUBISHI glauben 
wir an SportlerInnen mit großen Ambitionen. Gemeinsam mit 
Red Bull Sailing möchten wir nächstes Jahr den Gesamtsieg 
auf der GC32 Racing Tour feiern!“

Internationale Segelstars
Roman Hagara und Hans Peter Steinacher sind Österreichs 
erfolgreichste Sommersportler. Sie haben zwei olympische 
Goldmedaillen (Sydney, Athen) und zahlreiche Weltmeister-
titel gewonnen. Als einzige Österreicher haben sie an der 

America’s Cup World Series teilgenommen. Als Köpfe des 
Red Bull Sailing Teams in der GC32 Racing Tour und als Sport-
direktoren der Red Bull Foiling Generation führen sie die 
nächste Generation von Seglern an, mit dem Ziel, den Segel-
sport auf ein noch höheres Niveau zu heben.

Zwischen Konstanz (GER), 
Romanshorn (SUI) und 

Bregenz (AUT) testet das 
fünfköpfige Team neue 

Foils und manövriert das 
bis zu 75 km/h schnelle 

Rennboot im Highspeed-
Modus über den Bodensee. 
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„Wir freuen uns über die Partnerschaft mit dem Red Bull Sailing Team 
und hoffen gemeinsam viele Siege feiern zu dürfen.“

Andreas Kostelecky
Geschäftsführer MITSUBISHI Österreich

Segelprofi Hans Peter Steinacher ist jetzt 
mit dem MITSUBISHI L200 unterwegs.
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n der Wiener Herrengasse wartet die Zuckerlwerkstatt, eine 
bunte Zauberwelt der kreativen und längst vergessenen Süßig-
keiten.

Eine Juristin und ein Profi-Sänger sind ihrer Leidenschaft für dieses alte 
Handwerk gefolgt und stellen mehrmals täglich handgemachte, tradi-
tionelle Zuckerlsorten direkt vor den Augen ihrer KundInnen in ihren 
Manufakturen in der Wiener Innenstadt und in der Salzburger Altstadt 
her. Die Zuckerlwerkstatt von Maria Scholz und Christian Mayer entführt 
Klein und Groß in eine Welt der süßen Gerüche und einzigartigen Ge-
schmäcker. Alte Bonbonsorten – wie Seidenzuckerl und Krachmandeln, 
Motiv-Zuckerl, Blumenrocks, Zuckerstangen, Fruchtgelees, Walzen-
zuckerl und handgedrehte Lollies – werden nach alten Rezepten und 
Techniken, die aus dem 18. Jahrhundert stammen, in aufwendiger Hand-
arbeit hergestellt. Und das Schönste daran ist: Jeder kann täglich in den 
Shops direkt bei der faszinierenden Produktion zusehen, die Herstel-
lung hautnah mit allen Sinnen miterleben und die frischen, noch war-
men Zuckerl auch gleich direkt vor Ort verkosten.

Individuelle Handwerkskunst zum Vernaschen
Sogar ganz persönliche Zuckerl können designt werden, wie z.B. mit 
Firmenlogo, dem Namen eines Geburtstagskindes oder was immer 
man sich als ganz individuelle Schleckerei wünscht. Dafür lässt sich das 
Zuckerbäckerteam laufend neue Rezepte für Bonbons, Zuckerl und 
Lollies einfallen. In der Zuckerlwerkstatt wird von Menschen gemischt, 
gezogen, gerührt, geformt, gekocht und geschnitten – ganz wie in den 
alten Zeiten. 

Alte Tradition in neuer Zeit
Die Zuckerlwerkstatt ist auch eine Hommage an die ausgestorbene 
Tradition des typischen  Wiener Zuckerlgeschäftes – einst gab es an die 
400 kleine Bonbonläden in Wien. Maria Scholz und Christian Mayer set-
zen auf 100% händische Herstellung der Süßigkeiten und lassen sich 
dabei ganz tief in den Zuckerltopf schauen. Es werden ausschließlich 
natürliche Aromen und echte Zutaten wie Schokolade, Nüsse, Kakao, 
Kräuter, Honig, ätherische Öle uvm. für die Herstellung verwendet. Der 
Großteil davon kommt von kleinen, heimischen ProduzentInnen, die 
ebenfalls nach diesen Qualitätskriterien fertigen.
 

I

Zuckerlwerkstatt Wien
1010, Herrengasse 6-8
Tel. +43 (0) 1 890 90 56-12

Zuckerlwerkstatt Salzburg
5020, Wiener Philharmoniker Gasse 3
Tel. +43 (0) 662 840 505

www.zuckerlwerkstatt.at
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HANDGEMACHTE
GLÜCKSMOMENTE
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Es gibt so einige Autos, für die es sich lohnt, einen Blick mehr zu riskieren. 
Kaufentscheidungen werden mit dem Bauch getroffen und mit dem 
Kopf begründet. Genau da setzt soloDUE an. Die Designprofis leisten 
Überzeugungskraft mit Stil und Emotion. 
Punktgenau. Innovativ. Sexy.

FREUNDE DES
GUTEN GESCHMACKS
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Das Designerteam von soloDUE lässt sich von 
Sport, Mode und Architektur inspirieren, spürt 
Trends auf und erarbeitet Konzepte zur individu-
ellen Ansprache von KundInnen. Die Autobranche 
vertraut auf das Know-how der Spezialisten von 
soloDUE, wenn es um automotive Designprodukte 
geht. 

Denn soloDUE steht für die Gestaltung und Pro-
duktion von automotiven Gesamtkonzepten. Vom 
hochwertigen Markenlogo und Foliendekor über ele-
gante Lederprodukte bis zum umfassenden Sonder-
modellkonzept. Geschäftsführer Christian Starchl 
weiß, warum hochwertige Verkaufsunterstützung 

bei Automobilen essentiell ist:  „Ein Auto braucht 
eine eindrucksvolle Bühne oder eine Umgebung, die 
dabei hilft, dass es sofort auffällt. Man muss bei den 
KundInnen Emotionen wecken!“ 

Stil und Emotion sind die Grundpfeiler bei soloDUE. 
Hinzu kommt ein breites Leistungsportfolio, hohe 
Ansprüche an Qualität und Verarbeitung, langjährige 
Branchenerfahrung und Beratungskompetenz des 
Teams. Modernste Technik sowie eine flexible und 
rasche Produktion garantieren zufriedene KundInnen.
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Neues Designbüro.
Das centro stile e emozione, mit ein-
zigartigem Blick über die Dächer der 
Steyrer Altstadt, ist umgeben von 
Inspiration und schöner Architektur. 
Der cubo1 ist auf das Wesentliche 
reduziert. Puristisch, mit dem „gewis-
sen Etwas“ und emotionaler Ansprache.
Hier entstehen die Designideen und 
Entwürfe, die anschließend gemeinsam 
im soloDUE Team zu einem kreativen 
„Ganzen“ geformt werden.

www.solodue.at

Weil weniger manchmal mehr ist – die Designabteilung im cubo1.

Der neue cubo2 präsentiert individuelles Design rund um das Automobil, 
stilsicher und markenunabhängig. Mit dem innovativen Showroom in Steyr bietet 

soloDUE nun eine hochwertige Plattform für Designentwicklung und Ideenaustausch.
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COVIDS
META
MOR
PHOSEN

as ich mit den nun folgenden Zeilen auf keinen Fall 
auflisten möchte, ist all das, was wir schon vielfach, 
um nicht zu sagen unerträglich oft, gehört und ge-

lesen haben. Wir werden ja seit Monaten bombardiert mit 
Zahlen. Zahlen zu Infizierten, Zahlen zu Neuinfektionen, zur 
Auslastung der Intensivbetten, zu Verstorbenen, Arbeitslosen 
oder Scheidungen.

Darüber, dass ich dieser Zeit auch Positives abgewinnen kann, 
spreche ich heute. Denn Covid-19 hat uns zur Metamorphose 
gezwungen, also zur Veränderung, und die ist grundsätzlich 
gut, denn sie hält wach im Geiste und hoffentlich auch körper-
lich. Damit meine ich nicht Bastis vielerorts falsch interpretier-
te Anweisung, wir mögen auseinandergehen, die dazu führte, 
dass einige nun mehr Kilos auf die Waage bringen. Nein, und 
man möge mich an dieser Stelle auch nicht als oberflächlichen 
Trampel abstempeln, der alles runterspielt, sondern lieber 
als kreative Strategin. Es wurde mir seit Mitte März immer 
bewusster, wie wichtig es ist, sich in einen guten Zustand zu 
bringen. Und das heißt für mich, nicht zu sudern und zu ver-
zweifeln, sondern drauf zu kommen, wie ich das alles nicht 
nur überstehen, sondern eigentlich gestärkt daraus hervor-
gehen kann.

W Ich hatte viel in letzter Zeit. Nein, nicht Geld. Eher Zeit. Und 
die habe ich auch mit Zahlen verbracht. So zählte ich beispiels-
weise die Fliesen in meinem Bad, es sind 942, die Noppen am 
daraufliegenden Badteppich, 3.152, die Blätter meiner Zimmer-
pflanzen, 48, die Bücher im Regal, 310, bitte, der Rest befindet 
sich am E-Reader, falls sich wer fragt, meine Socken, klarer-
weise eine ungerade Zahl, die Lamellen meines Parkettbodens, 
keine Ahnung mehr, wie viele das sind, und die Haare meines 
Hundes, womit ich wohl noch bis zur Findung des Impfstoffes 
beschäftigt sein werde. Aber irgendwie hält das mein Hirn fit. 

Und ich war viel unterwegs. Wohin? In den Wald. Anfangs noch 
etwas schüchterner, mich jedoch in konzentrischen Kreisen 
ausweitender. Bis Ischgl bin ich nicht gekommen, bis am Wolf-
gangsee schon, aber schon vor einem Monat. 

Was will ich eigentlich sagen? Wir Menschen sind flexible We-
sen. Das haben wir nun bewiesen. Wer sich traut, neue Wege zu 
denken, ist am richtigen Weg. Ich verbleibe mit einem tiefen Ko-
tau vor Mutter Natur, die am längeren Ast zu sitzen scheint, und 
kann noch immer über Vieles lachen. Das ist ein gutes Zeichen. 

www.angelikanidetzky.com          
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„WIE WARS?“
„Wahnsinn!“ „Cool!“ „Der absolute Hammer!“ Das sind 
die ersten Worte der TeilnehmerInnen der Offroad-
Fahrerlebnisse am Red Bull Ring am Spielberg, wenn 
man sie direkt nach dem Absolvieren der Strecke mit 
dem MITSUBISHI L200 befragt. Wir haben Projekt 
Spielberg Fahrtechnik-Instruktor Bernhard Auinger 
zum Kooperations-Resümee getroffen.

TIPP:
Perfektes Geschenk 

für Allradfans: 
Ein Offroad Fahrer leb nis 

am Red Bull Ring 
mit dem 

MITSUBISHI L200!
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Mit dem neuen MITSUBISHI L200 Pick-Up können seit Beginn des Jahres 2020 Offroad-
Fahrerlebnisse am 4WD Test Track und am Offroad Car Track absolviert werden. Was sagen 
die TeilnehmerInnen zu der Offroad Erfahrung mit dem Modell?
Auinger: Die TeilnehmerInnen der Offroad Trainings am Spielberg sind begeistert von der Viel-
seitigkeit des Geländes und dem ausgereiften Allradsystem des MITSUBISHI L200. Offroad-
Fans kommen damit definitiv auf ihre Kosten, unsere 4WD-Flotte ist perfekt geeignet für das 
anspruchsvolle Areal am Spielberg. 

Wie sieht die Teilnahme hinsichtlich des Alters aus? Werden vor allem junge Personen vom 
Abenteuer Offroad am Red Bull Ring angezogen?
Auinger: Unsere Offroad-Fahrerlebnisse sind für alle Altersstufen hervorragend geeignet – 
Führerschein vorausgesetzt. Dementsprechend werden unsere Fahrerlebnisse im Gelän-
de von Jung und Alt in Anspruch genommen. Warum? Jede Teilnehmerin, jeder Teilnehmer hat 
andere Erwartungen, auf die wir abseits der befestigten Straßen individuell eingehen können.

Was macht den 4WD Test Track und den Offroad Car Track für Offroad Fans so einzigartig?
Auinger: Das anspruchsvolle Gelände am Offroad Car Track garantiert puren Fahrspaß: Bei 
steilen Auffahrten gilt es, selbst die ideale Spur zu finden, bergab müssen die Teilnehmer Spur 
und auch Nerven behalten. Dabei müssen Steine, Wurzeln und Bäume überwunden werden. Die 
Routen werden individuell an das Fahrkönnen der Teilnehmer angepasst – vom Offroad-Einstei-
ger bis zum Profi bietet der Offroad Car Track alle Schwierigkeitsstufen. Auf einer Fläche von 
rund 8.000 Quadratmetern lernen Offroad-Fans am 4WD Test Track das Fahrzeug abseits des 
befestigten Untergrundes zu kontrollieren: Schrägfahrten, Wellenbahn, Holzweg, Kiesbett und 
verschiedenste Auffahrten über Felsen und Stufen müssen mit Präzision bewältigt werden, wo-
bei der Fahrspaß natürlich nicht zu kurz kommt! 
 
Welche Eigenschaften des MITSUBISHI L200 haben sich auf der Strecke besonders bewährt?
Auinger: Die Vorteile des MITSUBISHI L200 liegen auf der Hand: Das Allradsystem in Kombina-
tion mit dem Automatikgetriebe ist einfach bedienbar und funktioniert sehr gut. Das hat sich 
bisher im Gelände absolut bewährt! 
  
Gibt es spezielle Offroad Events beim Projekt Spielberg?
Auinger: Ja, immer wieder! Zum Beispiel das 4x4 Action Weekend, bei dem im September für Off-
road Fans die ideale Gelegenheit war, den Spielberg im Allrad-Modus zu erkunden. Freies Fah-
ren am 4WD Test Track, Roadbook-Fahrten rund um den Spielberg und geführte Expeditionen 
durch den Offroad Car Track sind nur einige der Highlights des zweitägigen Allrad-Abenteuers.

„Wir freuen uns über die erfolgreiche Partnerschaft mit MITSUBISHI. 
Nicht nur im Offroad Bereich, sondern auch abseits davon überzeugt MITSUBISHI 

als professioneller Partner auf ganzer Linie.“
Gustav Fenz, Head of Marketing & Sales, Projekt Spielberg

MEIN MITSUBISHI MAGAZIN
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VIP-SHUTTLE

Für die Gäste des Landhotel Schönberghof 
 geht es jetzt rein elektrisch oder im Hybrid-
Modus zur Fahrerlebniswelt am Spielberg.

Motorsportfans fahren jetzt mit dem 
MITSUBISHI OUTLANDER PHEV 
zum Red Bull Ring.
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bleibt meist gleich mehrere Tage im schönen 
steirischen Ländle, denn am „schönsten Spiel-

platz Österreichs“ gibt es viel zu entdecken und zu erleben.  
Direkt im malerischen Murtal liegen die Hotelbetriebe des 
Projekt Spielberg, umgeben von grünen Bergen und Hü-
geln. Hier fühlen sich MotorsportfreundInnen pudelwohl 
und genießen die Annehmlichkeiten des Hotelservice.

Einen Beitrag dazu leistet auch MITSUBISHI, denn die seit 
Anfang 2020 bestehende Partnerschaft mit dem Projekt 
Spielberg wurde weiter ausgebaut. Ab sofort werden 
Gäste des Landhotel Schönberghof und des Hotel Hofwirt 
mit MITSUBISHI OUTLANDER Plug-In Hybrid Modellen 
chauffiert. 

W
Das exzellente Raumangebot, das hohe Komfortniveau, 
der niedrige Kraftstoffverbrauch und seine rein elek-
trische Reichweite von 45 Kilometern machen den 
MITSUBISHI OUTLANDER PHEV zum idealen VIP-Shuttle 
rund um den Red Bull Ring. Dank der großzügigen elekt-
rischen Reichweite werden die Gäste zukünftig laut- und 
lokal emissionslos zwischen den Projekt Spielberg Betrie-
ben geführt.

MEIN MITSUBISHI MAGAZIN
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20 Life & Style

 MEIN MITSUBISHI MAGAZIN

Fo
to

s:
 c

om
m

a/
La

do
 A

le
xi

, J
am

ie
 M

cG
re

go
r S

m
ith

,  V
ol

ke
r W

al
dh

au
se

r/
vo

ke
r@

w
al

dh
ga

us
er

.c
c,

 M
ar

co
 To

zz
i, J

ak
e*

s b
ei

 
Pe

ek
 &

 C
lo

pp
en

bu
rg

, W
e 

Ar
e 

Fl
ow

er
gi

rls
, M

ad
el

ei
ne

, s
.O

liv
er

 

WARM
GLOW
Warme Töne in Kombination mit Strick 
und fl ießenden Materialien zeichnen 
den femininen Herbst-Look aus und 
lassen dem Styling viel Spielraum. Im 
Winter kombinieren wir mit eleganten 
Braun- oder Cremetönen.
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Mehr als Augenschutz
Shades „Brutus“ von 
Andy Wolf Eyewear,
€ 299,–

oben:  Beschützer
Halskett e von 
We Are Flowergirls,
€ 29,–

Seidig
Midirock von Madeleine,
€ 139,95

Halsschmeichler
Schal von s.Oliver Accessoires,
€ 25,99

Elegant
Schleifenbluse von s. Oliver,

€ 99,99

Eyecatcher
Rollkragenpulli mit 3/4-Arm 

von comma,
€ 59,99

Mantel aus der Herbst-/Winter-
Kollektion von comma,

€ 199,99

Gewürztöne all over:  Shirt € 39,99, Rock € 59,99,
peek-cloppenburg.at

Allroundtalent
Tasche aus Nubukleder
von Ludwig Reiter,
€ 798,–

Mustard
Absatzstiefelett en von
Marco Tozzi,
€ 49,95
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WARM
GLOW

Mann mag es eben einfach! Mit fl exiblen 
Mix & Match Teilen in Dunkelblau, 

Grau, Schwarz und Braun ist man
 im Handumdrehen fertig und 

sieht noch dazu gut aus.

Die Herbst-/Winter-Kollektion von Bogner 
steht im Zeichen von casual Comfort, 

gepaart mit eleganten Akzenten.

Leichtes Kaschmir
von Mogli &Martini

Trendig
Karomantel von
JOOP! COLLECTION
€ 449,99

Mehr als bequem
Chino-Hosen von Bogner Man,
€ 169,90

Robust
Boots von Reno,
€ 39,95

Unzerbrechlich
Gi3 Navigator Black 
von gloryfy unbreakable
€ 149,–

Nachtblau machen
Herrenuhr Tangente 
von NOMOS Glashütt e,
€ 1.660,–

Männlich
Duft  „Le Beau“ von 

Jean Paul Gaultier, € 94,–

Tierisch
Socken mit Dachs-
hundmotiv von 
Burlington, € 12,–
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COOL
STYLE

Die Herbst-/Winter-Kollektion von Bogner 
steht im Zeichen von casual Comfort, 

Die Herbst-/Winter-Kollektion von Bogner 
steht im Zeichen von casual Comfort, 

Die Herbst-/Winter-Kollektion von Bogner 

gepaart mit eleganten Akzenten.
Trendig
Karomantel von
Trendig
Karomantel von
Trendig

JOOP! COLLECTION
€ 449,99



22 Life & Style

VOLL BIO
 Der Marchfelder ADAMAH BioHof steht 
für BioProdukte mit Biographie

MEIN MITSUBISHI MAGAZIN

Stefan Zoubek ist Biobauer mit Leib und Seele
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Im BioRezeptKistl ist alles drin, was man für
ein gesundes, schmackhaftes Gericht braucht

er ADAMAH BioHof vor den Toren Wiens, 1997 von Sigrid 
und Gerhard Zoubek aus tiefer Überzeugung für die bio-
logische Landwirtschaft gegründet, steht für biologische 

Vielfalt und BioProdukte mit Biographie. 

Der gesunde Boden war den Zoubeks von Anbeginn an wichtig, 
das spiegelt sich im Namen wider, den sie ihrem BioHof gegeben 
haben: ADAMAH kommt aus dem Hebräischen und bedeutet „le-
bendige Erde“. Mit viel Begeisterung und Mut haben sie immer 
neue Dinge ausprobiert und den BioHof stetig weiterentwickelt. 
Tradition und  Innovation gehen dabei Hand in Hand. Gemeinwohl-
orientiertes Wirtschaften, soziales Engagement, Wissensver-
mittlung und Bewusstseinsschaffung stehen bei ADAMAH neben 
der Weiterentwicklung der BioLandwirtschaft im Vordergrund. Im 
Familienbetrieb arbeiten mittlerweile alle vier Kinder mit und tra-
gen die Werte in die nächste Generation weiter.

Bio frei Haus
Bestes BioGemüse und BioObst werden auf den eigenen Feldern 
angebaut oder kommen von BioPartnern aus der Region und aller 
Welt. Im ADAMAH BioKistl wird es gemeinsam mit einem bunten 
Sortiment von BioApfelsaft bis BioZahnpasta ganz bequem nach 
Hause oder ins Büro geliefert. Und das ADAMAH BioRezeptKistl 
bringt mit Inspirationen für köstliche Gerichte und den dafür be-
nötigen Zutaten in passender Menge Abwechslung in die Küche.

Anfassen, fühlen und erleben!
Das Team des ADAMAH BioHofs bietet das ganze Jahr hindurch 
ein vielfältiges Veranstaltungsprogramm mit genussvollen Koch-
kursen und spannenden Workshops. Beim FeldErleben und im 
Rahmen von lehrreichen Exkursionen geht’s ab aufs Feld, wo das 
BioGemüse wächst; beim Jungpflanzenmarkt warten BioGemüse-
pflänzchen und BioKräuter für den eigenen Garten oder Balkon. 
Bio-Logisch!

www.adamah.at

D
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„FAST WIE FLIEGEN“
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eit mittlerweile einem Jahr fährt Bianca Schwarzjirg nun schon 
ihren MITSUBISHI OUTLANDER Plug-In Hybrid. Oder sollte 
man besser sagen: sie schwebt mit dem elektrischen Antrieb 

über die Straßen? Die sympathische Moderatorin verrät uns beim ex-
klusiven ÖAMTC Fahrsicherheitstraining, welche Erfahrungen sie mit 
dem Hybridantrieb gemacht hat und was ihr bei einem Auto besonders 
wichtig ist.

Wie kommt der MITSUBISHI OUTLANDER PHEV bei Ihnen zum Ein-
satz? Eher in der Stadt oder am Land auf Langstrecken?
Sowohl als auch. Ich finde die Kombination zwischen Elektroantrieb und 
Verbrennungsmotor einfach praktisch. Das ist für mich die beste Ver-
sion. In der Stadt bin ich elektrisch unterwegs. Das ist nicht nur nahezu 
geräuschlos, sondern auch emissionsfrei. Wenn ich längere Strecken fah-
re, dann kann ich den Benzinmotor dazuschalten. So lege ich auch weite 
Distanzen ohne lange Pause zurück. Ich schätze daran, dass der PHEV die 
Qualitäten beider Antriebe vereint und ich auch ohne Steckdose auskom-
me. Sobald ich auf die Autobahn fahre, drücke ich auf CHARGE. Dann lädt 
sich der MITSUBISHI OUTLANDER PHEV elektrisch auf und bei meiner 
Ankunft habe ich wieder eine volle Stromladung.

Und wie fühlt sich das rein elektrische Fahren an?
Super! Ich bin nach wie vor davon begeistert, wie der MITSUBISHI 
OUTLANDER PHEV „schwebt“, wenn man elektrisch unterwegs ist. Ich lie-
be das Gefühl des Dahingleitens (schmunzelt). Das wirkt sich auch auf den 
Fahrstil aus - ruhig und ausgeglichen, ohne zu hetzen.                                            >

S

Beim ÖAMTC  Fahrsicherheitstraining 
testet Bianca Schwarzjirg ihren

MITSUBISHI OUTLANDER PHEV auch 
unter schwierigen Straßenverhältnissen.

MEIN MITSUBISHI MAGAZIN
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Wertvolle Tipps zum richtigen 
Umgang mit dem Fahrzeug gibt es 
direkt vom ÖAMTC Experten.

Bloß nicht ins Schleudern kommen! Bianca Schwarzjirg 
hat den MITSUBISHI OUTLANDER PHEV auch bei 
schwierigen Fahrverhältnissen unter Kontrolle.

MEIN MITSUBISHI MAGAZIN

Welche Reichweite generieren Sie mit dem 
Plug-In Hybrid-Antrieb?
Mit dem E-Akku komme ich auf ca. 40 km. Wenn 
der Tank voll ist, erreicht die Kombination bei-
der Antriebe fast 580 km. Großartig finde ich, 
dass sich das Auto durch Bremsen und bei län-
geren Fahrten quasi von selbst wieder auflädt.

Wie bewerten Sie die Infrastruktur der Lade-
stationen aus Nutzersicht? 
Bevor ich mit dem MITSUBISHI OUTLANDER 
PHEV unterwegs war, war mir nicht bewusst, 
wie viele Ladestationen es in Österreich gibt. 
Nahezu an jeder Ecke besteht die Möglichkeit 
das Auto aufzuladen. Zudem haben wir zuhause 
auch eine private Ladestation. Wenn wir unter-
wegs oder im Urlaub sind, kann ich auch an 
einer normalen Haushaltssteckdose aufladen. 

Funktioniert wirklich kinderleicht. Ich freue 
mich jedes Mal, wenn der „Elektro-Tank“ voll ist. 

Wie sieht es mit dem Platz aus? Ist der 
MITSUBISHI OUTLANDER PHEV familien-
tauglich?
Ja, wir lieben besonders den großen, geräu-
migen Kofferraum. Hier ist Platz für Rosas 
Spielzeug, das Sportequipment mei-
nes Mannes und auch meine 
Koffer. Wir können zu dritt 
auf Urlaub fahren und 
haben trotzdem noch 
genügend Platz. 
Auch der Auto-
innenraum ist 
großzügig bemes-
sen.
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M

ONLINE BESTELLT, REGIONAL GEKAUFT 
meinereifen.at ist die österreichische online Vermittlungsplattform 
zwischen Reifenhändler und Endverbraucher.

meinereifen.at  
DIE Vermittlungs-

plattform für Reifen, 
Felgen und 

Dienstleistungen

MEIN MITSUBISHI MAGAZIN

it dem Kauf über meinereifen.at 
unterstützen KundInnen den öster-
reichischen Fachhandel und kaufen 

direkt vor Ort – und sind somit auch gegen alle 
Unwägbarkeiten, die der Online-Handel oft mit 
sich bringt, geschützt. Die Bezahlung erfolgt 
erst dann, wenn die Räder bereits am Auto 
montiert worden sind.

So einfach war die Reifensuche noch nie! 
Auf meinereifen.at die gewünschten Reifen, 
Felgen und Dienstleistungen auswählen und 
eine unverbindliche Anfrage an einen Händ-
ler in der Nähe abschicken. Dieser meldet 
sich umgehend mit Terminvorschlägen für die 
Montage. Die KundInnen profitieren von Top-
Preisen, einer 0% Finanzierung sowie den ein-
zigartigen erweiterten Garantien.

Lassa, ein Produkt von BRISA Bridgestone 
Sabanci bietet den 5 Jahre Vollkasko Schutz, 
mit dem der Endverbraucher für 5 Jahre gegen 
alle unvorhergesehenen Ereignisse abgesichert 
ist. Beim Kauf von vier Lassa Reifen wird im 
Falle eines Schadens sogar die Montage

Infos zu den Garantien
finden Sie auf folgenden
Webseiten:

www.lassa.at/vollkasko-schutz 
www.sailun.at/premium-schutz 
www.goldgarantie.autoplus-reifen.at

ersetzt. Alle gängigen Lassa Produkte sind 
vom TÜV auf Herz und Nieren geprüft und zerti-
fiziert.

Beim Kauf von Bridgestone Reifen erhält der 
Endkunde nicht nur Premium Qualität vom 
weltgrößten Reifenproduzenten, sondern dazu 
auch noch eine 3 Jahre Gold Garantie, die gegen 
Reifenschäden absichert.

Sailun bietet Top Qualität im Budget Segment 
zu einem hervorragenden Preis-Leistungs-Ver-
hältnis und dazu die einzigartige 24 Monate 
Premium Garantie. 

Für alle Produkte auf meinereifen.at ist bei 
teilnehmenden Händlern die 0% Finanzierung 
möglich. In Minutenschnelle erfolgt online die 
Freigabe, die der Endkunde zum Montagetermin 
mitbringt. Die Bezahlung erfolgt in 10 gleichen 
Monatsraten, ohne jegliche Zinskosten.

MITSUBISHI KundInnen finden meinereifen.at 
als Partner auch auf mitsubishi-motors.at.
So einfach war der Reifenkauf noch nie!
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AUTOHAUS
MIT IDENTITÄT

Modelle gustieren wie in einem Salon! 
Eine gelungene Marken-Präsentation 
macht den Autokauf zum Erlebnis. 

MEIN MITSUBISHI MAGAZIN
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FACTS & FIGURES
Autohaus Team Fraenkel
Ihr bewährter Partner beim Autokauf, 
ob Neu- oder Gebrauchtwagen,
inkl. Finanzierungen und 
Versicherungen
Standorte: 
Rautenweg 41, 1220 Wien und 
NEU Prager Straße 247, 1210 Wien
office@teamfraenkel.at
www.teamfraenkel.at

Das neue MITSUBISHI Motors 
Händler „Visual Identity Programm“, 
in Floridsdorf erstmals umgesetzt, 
bietet durch die Verwendung 
verschiedener visueller marken-
typischer Elemente ein groß-
artiges Kauferlebnis. 

elches Auto passt zu mir? Welches Modell passt zu meinem Lebens-
stil? Beim Autokauf sind viele Überlegungen und Emotionen im Spiel. 
Ästhetische wie praktische Kriterien prägen den Entscheidungs-

prozess. Man will und braucht Zeit und Raum dafür – und eine gute Beratung. 
Seit mehr als dreißig Jahren stehen in Wien Özcan Yangöz und sein Autohaus 
Team Fraenkel dafür bereit – und seit Kurzem auch ein neuer „Raum“ in Florids-
dorf. Ein durchgehendes Design und einprägsames Farbkonzept charakterisie-
ren die großzügigen, lichtdurchfluteten Schauräume. Und warum das alles? Weil 
beim Autokauf alles passen muss! Weil die Erfahrung lehrt, dass die anspre-
chende Umgebung einer klar erkennbaren Markenwelt eine höhere Kunden-
zufriedenheit zur Folge hat. Und das ist schließlich das Ziel jeglicher Bemühung.

Gewagt, gebaut, gewonnen! „Der Tag der Baubewilligung war ein Freudentag“, so 
Özcan Yangöz, 2019 erfolgte in der Prager Straße 247 der Spatenstich – heute 
sind auf 1.900 m2 der 600 m2 große Schauraum für Neuwagen, ein großes Reifen-
lager, modernste Werkstätten und Freiflächen für Gebrauchtwagen unterge-
bracht. Auch die Partner für Zulassung, Versicherung und Finanzierung sind vor 
Ort. Die Entscheidung für ein derart großes Bauprojekt sei nicht leicht gefallen, 
so Yangöz, aber es hat sich gelohnt! Zweifellos wurde auch die erste Umsetzung 
der neuen, weltweit einheitlichen visuellen Mitsubishi Markenidentität perfekt 
in Szene gesetzt und begeistert angenommen. 

Farbe macht Marke! 
Sofort beeindruckt das einheitliche Designbild mit dem MITSUBISHI-Farb-
schema – Schwarz, Weiß und Grau – mit dynamischem Rot zur Akzentuierung. 
Die Farbe ist und bleibt das erste und wichtigste Erkennungsmerkmal einer 
Marke, sie ist Identität stiftend wie das Produkt selbst. Das gilt für die berühm-
teste Limonade der Welt, Stichwort Coca Cola-Rot, für Fußballvereine wie den 
FC Bayern  – und auch für das bekannte „MITSUBISHI-Rot“!

Behagliche Großzügigkeit
Schon die Außenwelt des Autohauses zeigt mit dem prägnanten Marken-
logo eine dynamische Signalwirkung und robuste Präsenz. Die Modelle sind 
mit großzügigen Abständen ausgestellt, um den besten Eindruck zu vermitteln. 
Bequeme Stühle und Tische sowie Displays zur Fahrzeugkonfiguration ermög-
lichen behagliches Planen. Der Kundenloungebereich bietet einen komfortablen 
Pausenbereich mit einer Vielzahl von Annehmlichkeiten, kostenlosem WLAN 
und Info-Screens für verschiedene Marken- und Lifestyle-Videos.

W

Andreas Kostelecky, Geschäftsführer 
DENZEL Autoimport GmbH/Mitsubishi 

Österreich gratuliert Mag. Özcan Yangöz, 
Geschäftsführer und Inhaber des 

Autohauses Team Fraenkel, zur gelungenen 
Neueröffnung. Aufgrund der aktuellen 

Einschränkungen fand diese in kleinem 
Rahmen statt. Alle Besucher und Kunden 
werden aber seither mit einem Glas Sekt 

und einem kleinen Geschenk begrüßt.

MEIN MITSUBISHI MAGAZIN
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TIPP
500 g ca. 45 Minuten und 2 kg ca. 90 Minuten
Und fertig ist der Esterhazy Wild-Leberkäse-Genuss 
für zu Hause!
Wir wünschen gutes Gelingen und sagen Mahlzeit!

MEIN MITSUBISHI MAGAZIN

achhaltige Jagd und die Gewinnung und Verwertung von hochwer-
tigem Wildpret bilden den Schwerpunkt im Unternehmensbereich 
PANNATURA. In der Fleischmanufaktur am Seehof Donnerskirchen 

wird daher seit Anfang 2020 sämtliches Wildpret verarbeitet bzw. zu ver-
schiedensten Wildspezialitäten, wie zum Beispiel zum äußerst beliebten 
Wild-Leberkäse, weiterverarbeitet.

Vermarktet werden die veredelten Produkte in der Markthalle Kulinarium 
Burgenland in Eisenstadt und ihren mobilen Verkaufseinrichtungen, den 
„rollenden Markthallen“. Weiters sind Online-Bestellungen unter www.pan-
natura.at/feinkostbestellung sowie der Bezug über ausgewählte Partner-
betriebe im Lebensmittelhandel und verschiedene regionale Vertriebspunk-
te möglich.

Woher kommt der Geschmack?
Für die Herstellung des Esterhazy Wildleberkäse wird ausschließlich hoch-
wertiges Wildfleisch aus nachhaltiger Jagd verwendet. Die sorgfältige Aus-
wahl der Zutaten sowie die handwerkliche Herstellung geben dem Wild-
leberkäse seinen einzigartigen Geschmack. Die Verarbeitung erfolgt nach 
einem traditionellen Rezept und garantiert unverfälschten Genuss. Verfüg-
bar als Wild-Leberkäse Classic, Wild-Leberkäse mit Käse oder Wild-Leber-
käse mit Chili.

Damit der Esterhazy Wild-Leberkäse seinen vollen Geschmack entfalten 
kann, sollte man beim Selbstaufbacken daheim auf die richtigen Handgriffe 
achten. Grundsätzlich gilt: die richtige Backtemperatur entscheidet, denn 
nur dann schmeckt der Wild-Leberkäse unwiderstehlich.

Zubereitung zu Hause leicht gemacht
Die Backzeit des Esterhazy Wild-Leberkäses lässt sich relativ einfach mit 
einer Faustregel berechnen: Ein Kilo Leberkäse benötigt ca. 60 Minuten 
Backzeit, bis er durch und servierbereit ist.

Als ersten Schritt stellen Sie bei Ihrem Backrohr 150 Grad Ober- und Unter-
hitze ein. Kleiner Tipp: Wenn Sie zusätzlich eine feuerfeste Schale mit Was-
ser in das Backrohr stellen, bleibt der Wild-Leberkäse schön saftig. Da-
nach nehmen Sie den Wild-Leberkäse aus der Verpackung und legen 
ihn in das vorgeheizte Rohr. Achten Sie auch immer darauf, dass 
die Backtemperatur stets konstant gehalten wird, denn zu 
hohe Temperaturen trocknen den Wild-Leberkäse aus. 

N WILD 
AUF ESTERHAZY

WILD-
LEBERKÄSE

 

Das Geheimrezept?
Hochwertiges Wild-
fleisch aus nach-
haltiger Jagd.

Anfang 2020 wurde die Fleischmanufaktur 
am Seehof Donnerskirchen eröffnet.
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WILD 
AUF ESTERHAZY

WILD-
LEBERKÄSE

 

Das Geheimrezept?
Hochwertiges Wild-
fleisch aus nach-
haltiger Jagd.



NICHT NUR FÜR  
TROPHÄENJÄGER
Das Sondermodell MITSUBISHI L200 HUBERTUS zeigt
 sich als praktisches und zugleich stilbewusstes 
Jagd-Fahrzeug
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m Rahmen der Sonderschau absolut allrad 
im Februar 2020 präsentierte MITSUBISHI 
Österreich auf der diesjährigen „Die Hohe 

Jagd & Fischerei“ das limitierte Sondermodell 
MITSUBISHI L200 HUBERTUS. Die neue 
Edition ist speziell auf die Bedürfnisse von 
JägerInnen zugeschnitten und überzeugt mit 
einzigartiger Zusatzausstattung und stilvollen 
Designelementen. 

Der MITSUBISHI L200 setzt schon seit vielen 
Jahren Maßstäbe bei Zuverlässigkeit und Quali-
tät. Er zeigt wie kein anderer Pick-Up, dass sich 
Geländegängigkeit, Vielseitigkeit und Komfort 
bestens kombinieren lassen.

Zu den Merkmalen des HUBERTUS-Packages 
zählen eine handgefertigte Echtleder-Ausstat-
tung:

· Vorder- und Rücksitze, Kopfstützen, Mittel-
 armlehne und Türverkleidungen in hochwerti- 
 gem braunen Echtleder
·  Gesteppte Sitz- und Rückenflächen mit 
 beigen Ziernähten
· Kopfstützen mit stilvollen Hirschgeweih-
 Prägungen                      > 

I

MEIN MITSUBISHI MAGAZIN

Der edle Pick-Up lässt nicht nur JägerInnen-
Herzen höher schlagen
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Darüber hinaus ist jeder MITSUBISHI L200 HUBERTUS mit 
Premium-Fußmatten samt Nubukledereinfassung und „Limi-
ted Edition-Emblem“ an der Mittelkonsole ausgestattet. Von 
außen erkennt man das Sondermodell an strahlenden Huber-
tus-Emblemen an der B-Säule.

Zubehör für beste Performance im Revier
Um den individuellen Anforderungen im Revier und Gelände 
noch gerechter zu werden, können KundInnen zusätzlich aus 
einem breiten Zubehör-Angebot auswählen. Dazu gehören 
unter anderem ein Unterfahrschutz für Motor und Getriebe, 
Zusatzscheinwerfer, Seilwindensysteme, Laderaumabde-
ckungen, Hardtops, Laderaumwannen- und Abdeckungen so-
wie Verstauboxen für den Laderaum.                

Die Neuauflage des MITSUBISHI L200
Tugenden wie höchste Zuverlässigkeit, Ladekapazität und 
Geländetauglichkeit mit neuem Design, verbessertem Fahr-
komfort und zahlreichen neuen Technologien sind für den 
MITSUBISHI L200 markant. Die 1,52 Meter lange Ladefläche 
bietet enorm viel Platz. Sein selbstbewusster Auftritt wird 
durch ein neues 6-Gang-Automatikgetriebe und einen neuen 
2.2 Liter Dieselmotor mit 150 PS unterstrichen. Eine neue Off-
road-Traktionskontrolle mit vier wählbaren Fahrmodi, einer 
Bergabfahrhilfe und der Möglichkeit einen permanenten All-
radantrieb in Kombination mit Geländeuntersetzung zu er-
halten, unterstreicht das außerordentliche Leistungsportfolio 
des MITSUBISHI L200. Darüber hinaus wurden Bremsen, Fahr-
werk und Fahrkomfort optimiert.                                                                

MITSUBISHI L200 HUBERTUS
Das Hubertus-Package ist für alle MITSUBISHI L200 
mit Doppelkabine erhältlich. Der Aufpreis für das 
Hubertus-Package liegt bei € 3.490,– inkl. MwSt. und 
ist ab sofort bei den österreichischen MITSUBISHI 
Vertragspartnern bestellbar.

Den MITSUBISHI L200 mit Doppelkabine gibt es 
bereits ab € 24.991,–, vorsteuerabzugsfähig und 
NoVA-befreit.

Zu den Add-ons zählen 
neben einem Echtleder-
Schlüsselanhänger auch

ein Jägerrucksack in 
Lodenoptik, beide mit 

MITSUBISHI Logo 
versehen
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AUF DEM
DACH DER WELT

Franz Stachelberger unterwegs am Pamir 
Highway mit dem MITSUBISHI PAJERO 

von Wien nach Kasachstan
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en MITSUBISHI PAJERO mit 20 Jahren 
und 230.000 km auf den Schrottplatz 
bringen? Kommt für Weltenbummler 

Franz Stachelberger sicher nicht in Frage. 
„Jetzt erst recht“, ist das Motto des passio-
nierten Offroad-Fans, der sein tannengrünes 
Allradfahrzeug nur liebevoll „Paji“ nennt. 

Und so begibt sich Stachelberger im Mai 2018 
mit dem MITSUBISHI PAJERO auf sein wohl 

D größtes Abenteuer. Nämlich auf eine rund 
13.000 km lange Reise zum Pamir Highway 
von Wien über Deutschland, Litauen, Lettland, 
Russland, Kasachstan, Turkmenistan, Usbe-
kistan, Tadschikistan und Kirgisistan bis nach 
Almaty, der einstigen Hauptstadt Kasachstans.
Der eindrucksvolle Pamir Highway ist die einzi-
ge Verbindungsstraße durch die osttadschiki-
sche Sonderregion Berg-Badachschan und die 
zweithöchstgelegene befestigte Fernstraße > 
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Stachelberger in Kirgisistan am 
Kyzly-Art-Pass auf 4.250m

Yak in Karakul

Tadschikischer Friedhof 
am Pamir Highway

Grabstein mit 
Steinbockhörnern

Atemberaubende Landschaft bei Alichur auf 
sagenhaften 4.000m Seehöhe



MEIN MITSUBISHI MAGAZIN

der Welt. Er verbindet über eine Entfernung von 
1.252 Kilometer die tadschikische Hauptstadt 
Duschanbe mit der kirgisischen Stadt Osch. 
80km nordwestlich vor Duschanbe bleibt 
Stachelberger im berühmt berüchtigten Ansob-
Tunnel im wahrsten Sinn des Wortes „die Luft 
weg“. Nicht nur, dass der mit 5.040m längste Tun-
nel der ehemaligen Sowjetunion auf über 2.600m 
Seehöhe liegt. Der Ansob Durchstich ist nach wie 
vor ohne Belüftung, teilweise unbeleuchtet. Nicht 
ohne Grund gilt er als einer der gefährlichsten 
Tunnel der Welt. Neue Autos können im Tunnel 
mit der Elektronik und den Sensoren Probleme 
bekommen. Der „Paji“ hingegen funktioniert ein-
wandfrei und bringt Stachelberger sicher ans an-
dere Ende des Tunnels. Weiter geht es, vorbei an 
Schlaglöchern und durch überflutete Fahrbahn-
abschnitte.

Nichts für schwache Nerven
Rund 200 km nach Duschanbe erreicht der Aben-
teurer das autonome Gebiet Gorno-Badakhshan 
(GBAO). Ein sehr entlegener Landstrich, für den 
man eine Sonderberechtigung benötigt. Ab jetzt 
geht es hoch hinauf auf den Khoburobot-Pass, 
auf dem sich die höchste Bushaltestelle der Welt 

38 Reise

Moschee in Ashgabat, 
Turkmenistan

Gebirgsfluss Pandsch in Tadschikistan

Der „Paji“ im tadschikischen 
Tal der sieben Seen

Grüne Hochebenen am Weg zum Khoburobot Pass
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befindet. Während des Bürgerkriegs war dieses 
Gebiet wild umkämpft, Tafeln am Straßenrand 
warnen vor noch nicht entschärften Minen. Man 
sollte sich nicht mehr als ein paar Meter von der 
Straße entfernen. Der spektakuläre Strecken-
abschnitt verläuft weiter über Serpentinen, klebt 
förmlich am Felsen, schlängelt sich entlang tiefer 
Schluchten - der kleinste Fahrfehler kann hier 
tödlich sein. Auch Muren und Steinschläge kön-
nen zum Verhängnis werden.

Geschafft, Afghanistan ist nur einen 
Steinwurf entfernt
In der Ortschaft Kalaikhum legt Stachelberger 
nach der actionreichen Fahrt einen Stopp ein. 
Der glasklare Gebirgsfluss Pandj lädt zu einer 
erfrischenden Rast ein. Am gegenüberliegenden 
Flussufer beginnt bereits afghanisches Territo-
rium. Natürlich beäugt man das Unbekannte, will 
vom Leben und den Leuten am anderen Flussufer 
etwas mitbekommen. Irgendwie wirkt im Taliban-
staat alles viel sauberer und aufgeräumter als 
hier in Tadschikistan. Die Wiesen und Felder sind 
gepflegt, die Bauernhöfe und Häuser aus Lehm 
durchwegs in einem guten Zustand. In Korough 
gibt es eine von nur vier Brücken entlang der 

Grenze. Zwar darf man diese nicht überqueren, 
doch jeden Samstag ist großer „Border Market“, 
dann bieten die bärtigen Afghanen ihre Produkte, 
Obst und Gemüse, Silberschmuck und Schuhe 
feil. Vereinzelt wirkt die M41 bis heute weniger 
wie eine Straße, sondern gleicht eher einem 
„Eselspfad“ – für den Allradgetriebenen „Paji“ 
aber kein Problem. In Alichur nahe Murgab trifft 
Stachelberger auf die Volksgruppe der Pamiris. 
Sie haben selbst nicht viel, erweisen sich aber als 
extrem gastfreundlich und versorgen ihn mit Brot 
und Gemüsesuppe. Die Nacht verbringt er in einer 
traditionellen Jurte. 

Am nächsten Tag geht es hoch nach Al-Baytal! Die 
Szenerie sucht ihresgleichen: hier am Dach der 
Welt kommen einige der höchsten Gebirgszüge 
der Welt zusammen. Der Ak-Baital Pass stellt mit 
seinen 4.655m eine echte Herausforderung dar! 
Bei gutem Wetter sieht man hunderte Kilometer 
weit. 

Im Dreiländereck China-Kirgistan-Tadschikistan 
liegt die kleine Ortschaft Karakul. Hier auf über 
4.000m gibt es kein Holz, keine Bäume, keine 
Sträucher. Die russischen Kohlelieferungen ge-
hören schon lange der Vergangenheit an. Daher 
verwendet man zum Heizen Yak-Dunk, der in der 
Höhensonne getrocknet wird. Mangels anderer 
Materialen wird er auch für den Haus-
bau verwendet. Die Menschen in dieser 
abgelegehnen Gegend wissen sich zu 
helfen. Der 4.336m hohen Kyzyl-Art-Pass 
ist die letzte Etappe seiner aufregenden 
Reise im Herzen Zentralasiens. Weitere 
Roadtrips mit dem „Paji“ werden definitiv 
folgen!

Serpentinen  verlaufen entlang 
hoher Felsen und Schluchten
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Franz Stachelberger
ist langjähriger MITSUBISHI 
Kunde und stellt mit diesem 
außergewöhnlichen Erlebnis-
bericht unter Beweis, welche 
abgelegenen Orte dieser Erde
für einen spannenden Roadtrip 
geeignet sind! 

Traditionelle Jurte in Alichur
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MEIN WOCHENENDE ...
IM SCHILCHERLAND

40 Reise
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rünes Gold und schillernde Diva. Mit dem Autohaus 
Poprask auf der Spur der kulinarischen Aushänge-
schilder der Weststeiermark: Kürbiskernöl und 

Schilcherwein.
 
Seit 1986 ist das Autohaus Poprask in Eibiswald mit 
MITSUBISHI eine zuverlässige Anlaufstelle für Mobilität in 
der Weststeiermark. Die Zweigstelle in Deutschlandsberg 
komplettiert das umfangreiche Serviceangebot. 13 Mitarbei-
terInnen sorgen in dieser bei UrlauberInnen beliebten Region 
für Top Beratung, Serviceleistungen, Zubehör sowie Umbau-
ten rund ums Auto. Die beiden Ortschaften liegen direkt an 
der Steirischen Schilcherweinstraße, dem Eldorado für Fans 
des charakteristischen Roséweins. Ein Einblick in die kulina-
rischen und landschaftlichen Highlights des Schilcherlandes.      

www.poprask.at                                                                                                     >

G
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Familie Mayerhoffer erkundet das Schilcherland mit dem vom Autohaus 
Poprask umgebauten MITSUBISHI L200.

Family Business: Christian und 
Bettina Poprask mit ihrem Sohn.
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Grün und Rosé 
Sie sind angekommen. Im Schilcherland Steiermark am Fuße der 
Koralpe. Der Schilcher glitzert roséfarben in fein geschliffenen Wein-
gläsern, das satte Grün steht für das Kürbiskernöl. Sie sind die kuli-
narischen Highlights der Weststeiermark. Dementsprechend führen 
auch zwei Themenstraßen durch die Region: die Steirische Ölspur und 
die Steirische Schilcherweinstraße. Auf diesen heißt es: Immer der 
Nase nach. Aromen und Düfte führen in gemütliche Wirtshäuser, urige 
Buschenschanken oder elegante Gourmet-Restaurants. Dort kom-
men saisonale Köstlichkeiten aus Wald, Feld und Garten auf die Teller. 

Die berühmte Schilcherweinstraße 
Der Weg führt WeinliebhaberInnen durch die Heimat des bekannten 
roséfarbenen Schilchers von Ligist über Stainz und Deutschlands-
berg bis nach Eibiswald. Zahlreiche Buschenschänke und Weingüter 
laden zur Verkostung des typisch weststeirischen Weins ein. Der 
Name Schilcher kommt von der schillernden Farbe des Weines, der 
aus den Trauben der Blauen Wildbacher Rebe gekeltert wird und nur 
hier, auf den mineralstoffreichen Gneis- und Schiefergesteinsböden 
auf den Schräglagen der hügeligen Weststeiermark seinen typischen 
Geschmack entwickeln kann. Auf gerade einmal ca. 600 ha Fläche 
wird der knackig-resche, säuerlich-beerige, mineralische Rosé ange-
baut. Besonders beliebt ist im Herbst der Schilchersturm. Dazu ge-
bratene Kastanien – ein Gedicht!

Liebevoll restauriertes Bauernhaus: 
Jagawirt am Reinischkogel

 Familie Goach vom Jagawirt lebt die Tradition der 
Wirtshauskultur - natürlich mit dem Aushängeschild
der Region: dem Schilcherwein.
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Landluft schnuppern und herzhaft schmausen
Gesellig feiern, köstliche Speisen und steirische Qualitätsweine 
genießen, während im Hintergrund die Musi spielt. So lässt es sich 
beim Jagawirt am Reinischkogel leben. Im Hintergrund grunzen die 
Schweine an der frischen Luft. In den liebevoll restaurierten Bauern-
häusern, umgeben von üppigen Obst- und Gemüsegärten kann auch 
übernachtet werden. Der ganze Stolz der Familie Goach sind die in 
Permakultur geführten Hügelbeete, welche die Küche mit frischen 
Kräutern und knackigem Gemüse versorgen. Der ökologisch ange-
baute Wein kommt vom Weingut Klug. Regionaler geht‘s nimmer!

Steirische Ölkuh
Neben Wein denkt man bei der Steiermark natürlich an Kürbiskern-
öl. Früher waren Kürbisernte und -verarbeitung reinste Knochen-
arbeit. Der Kernbrei wurde in einer massiven Holzvorrichtung - der 
Steirischen Ölkuh - durch das Aufeinanderpressen zweier spezieller 
Holzeinsätze gewonnen. Zum Pressen musste man auf einen Holz-
keil schlagen, daher nannte man diese kräfteraubende Arbeit „Öl 
ausschlagen“. Heute wird das grüne Gold mithilfe modernster Tech-
nik gewonnen, am besten schonend und nachhaltig. Betriebe wie die 
Genussmanufaktur Schalk Mühle in Ilz machen es vor.

Den Schalk im Nacken
Bereits in der 6. Generation wird der Familienbetrieb Schalk Mühle 
von den Brüdern Franz und Rainer Schalk geführt. Dabei stehen per-
sönlicher Kontakt mit KundInnen und PartnerlandwirtInnen sowie 
die Stärkung regionaler, nachhaltiger Produktion und die Bewah-
rung traditioneller Herstellungsverfahren an erster Stelle. Heraus 
kommen innovative Produkte aus heimischen pflanzlichen Ölsaa-
ten. Durch die eigene Bio-Landwirtschaft ist den Unternehmern 
bewusst, was es bedeutet, Äcker biologisch zu bewirtschaften. Des-
halb wird die harte Arbeit der österreichischen Bio-BäuerInnen aus 
Österreich auch langfristig unterstützt, als Basis einer fairen, lang-
fristigen Partnerschaft. Daraus resultieren Vorteile wie minimale 
Transportwege und die Rückverfolgbarkeit der fertigen Produkte 
bis zum Ackerfeld. Mithilfe der hauseigenen Wasserkraft- sowie 
Photovoltaikanlage kann der gesamte Eigenbedarf an Strom selbst 
gedeckt werden.

www.schilcherland.at | www.schalk-muehle.at
www.klug-weingut.at | www.jagawirt.at

Kürbisernte in der Schalk Mühle

Schweine, die sich 
sauwohl fühlen: Artgerechte 

Tierhaltung beim Jagawirt

Ganz nah am Bioprodukt:
Franz und Rainer Schalk
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STARTE JETZT DEINE KARRIERE IN DER

AUTOMOBILBRANCHE
Die MobilitätsexpertInnen der Zukunft: Lehre zum/r Automobilkaufmann/-frau

it dem FH-Zertifikatslehrgang „Automobilkaufmann/
-frau“ bietet die Business School der FH Kufstein 
Tirol eine herstellerunabhängige und integrierte Ver-

käuferInnenausbildung an. 

Entwickelt wurde der Lehrgang in enger Zusammenarbeit mit 
ExpertInnen aus der Praxis, VertreterInnen von Berufsschulen, 
dem BG Fahrzeughandel und der BI Fahrzeugtechnik der WKO 
und dem Verband der Automobilimporteure. 

Der FH-Lehrgang ist die erste und einzige duale Ausbildungs-
form in Österreich, die Lehrberufe im Automotive-Bereich 
mit einer hochschulischen Weiterbildung kombiniert.  Der FH-
Lehrgang ist berufsbegleitend konzipiert, er findet während  

M der Lehrzeit parallel zur regulären Lehre als Blockveranstal-
tung statt und wird durch Online-Inhalte ergänzt. Nach Absol-
vierung des FH-Lehrgangs erhalten die TeilnehmerInnen ein 
Certificate of Advanced Study als Automobilkaufmann/- frau 
oder ServiceverkaufsberaterIn. Mit dem Certificate of Advan-
ced Study plus und der Studienberechtigungsprüfung oder 
Matura erhalten TeilnehmerInnen die Möglichkeit, die Ausbil-
dung bis zum MBA – Fokus Automotive zu absolvieren!

Wer kann die Lehre beginnen?
Der Einstieg in die Lehre ist in drei Varianten möglich. Nach 
dem 9. Schuljahr sowie UmsteigerInnen von AHS/HAK/
HASCH/HTL/HLWB beträgt die Lehrzeit drei Jahre. Eine ab-
geschlossene Matura verkürzt die Lehrzeit sogar! 



„Ich bin jetzt seit ca. eineinhalb Jahren als  Einzelhandels-
kaufmann-Lehrling im Autoverkauf tätig und begeistert. 

Es wird sehr viel Wert darauf gelegt, dass sich die 
Lehrlinge schnell einleben, bestmöglich eingeschult und 

im Zuge dessen auch weitergebildet werden. In kurzer Zeit 
habe ich an zahlreichen Schulungen und Weiterbildungen 

teilgenommen. Es macht mir viel Spaß! 
DENZEL gibt jedem die Möglichkeit zur Fortbildung.“ 

Sebastian Frei, Lehrling Automobilverkauf

 „Wir können nur jedem Händler die Aufnahme von 
kaufmännischen Lehrlingen mit dem Lehrberuf 

Automobilverkauf empfehlen, da wir äußerst positive 
Erfahrungen mit ihnen in der Praxis gemacht haben. 

Vor allem jungen Menschen, die die höhere Schule abgebrochen 
haben, bietet die duale Ausbildungsform eine unglaubliche 

Perspektive im Autohaus Karriere zu machen!“
Mag. Barbara Weiss, MBA, 

Leiterin Personalentwicklung & Recruiting Denzel Gruppe
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Die wichtigsten Inhalte der Weiterbildung im Überblick 
•  Struktur &  Aufbau im Autohaus 
•  Digitaler & analoger Verkaufsprozess im Autohaus 
•  Marketing & Digitalisierung im Autohaus 
•  CRM/Kundenbestandsmanagement 
•  Kunden- & Verkaufskompetenz 
•  Betriebswirtschaft für Autoverkauf 

Zielgruppen & Ausbildungszweig 
• Einzelhandelslehrlinge KFZ, die zur/m Automobilverkäufe- 
 rIn ausgebildet werden 
• Lehrlinge der KFZ- & Karosseriebautechnik, die Service-  
 VerkaufsberaterInnen werden

Worauf du dich freuen kannst
•  Die Zukunft der Mobilität – mit den TOP Brands der Welt 
•  Neueste Modelle kennenlernen und testfahren 
•  Schulung in Funktion & Technik (von A wie Autonomes  
 Fahren bis Z wie Zukunftsorientierte Antriebsarten) 

Freude im Berufsalltag
•  Abwechslungsreiches Berufsbild 
•  Kunden verstehen & begeistern
• Gezielte Schulung in Rhetorik, Kommunikation & Verkauf 

Betriebswissenschaftliches Wissen
• Verständnis über das gesamte Spektrum der 
 Mobilitätsdienstleistungen 
•  Kennenlernen aller Wirkungsbereiche im Unternehmen  
 (Logistik/Verkauf und Beratung/Service und Teilevertrieb) 
•  Professionalität im Kundenkontakt (DSGVO, Angebots-  
 dokumente, Kommunikation mit Herstellern, …)

Vorteile für Lehrlinge
• Systematischer Karrierepfad – vom Lehrling bis zur 
 Führungskraft 
•  Fundiertes & maßgeschneidertes Praxiswissen 
•  Modulare Struktur mit aufbauenden Weiterbildungs-
 zertifikaten & Studienberechtigung 
•  Schnellere berufliche Aufstiegsmöglichkeiten 
•  Lehrende aus der Praxis und ausgewiesene ExpertInnen   
•  Herstellerunabhängige Weiterbildung 

Vorteile für Unternehmen
•  Nachhaltiger Aufbau & Förderung junger MitarbeiterInnen 
•  Durchgängiger Karrierepfad 
•  Bindung der MitarbeiterInnen durch nachhaltiges 
 Entwicklungspotential (Employer Branding) 
•  Transfer von Theorie und Praxis durch integriertes 
 Rotationsprogramm 
•  Einstieg je nach Qualifizierungsgrad – für alle Zielgruppen 
•  Imageausbau des Berufsbildes
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AUF DER 
ÜBERHOLSPUR
MITSUBISHI und die FHWien der WKW arbeiten an einem 
Strategiekonzept für das DENDO DRIVE HOUSE.

Melanie Dich, Marlene Kurzmann, 
Christiane Moosbrugger, Jakob Staudinger, 
Julian Zott, Stefanie Grufeneder 
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tudierende am Steuer: Das Praxisprojekt des Master-
studiengangs „Marketing- & Salesmanagement“ der 
FHWien der WKW (Wirtschaftskammer Wien) befasste 

sich mit einem Energie- und Mobilitätskonzept der Zukunft. 
Eine gezielte Marktstudie und ein strategisches Kommunika-
tionskonzept waren dafür gefragt. 

Der MITSUBISHI OUTLANDER PLUG-IN HYBRID zählt zu den 
beliebtesten MITSUBISHI-Modellen im deutschsprachigen 
Raum. In Verbindung mit dem PHEV-SUV könnte damit eine 
nachhaltige Energiekomplettlösung für Zuhause angeboten 
werden – das „DENDO DRIVE HOUSE“ (DDH). 
Das DENDO DRIVE HOUSE sieht vor, dass man ein Plug-In 
Hybrid Fahrzeug mit einer Hausdach-Photovoltaik-Anlage 
und einer bis zu 10kWh-starken Hausbatterie verbinden kann. 
Das Resultat? Nicht nur ein stark reduzierter CO2-Ausstoß im 
Vergleich zu Verbrenner-Fahrzeugen, sondern auch die teil-
weise Unabhängigkeit vom Stromnetz sind klare Vorteile für 
KundInnen – eine vollgeladene Hausbatterie könnte einen Vier-
Personen-Haushalt für einen ganzen Tag versorgen. Ein Kon-
zept, das in Japan Anklang findet. 

Um das kreative Potential der Studierenden zu fördern, wur-
de für dieses Energie- und Mobilitätskonzept nach konkreten 
Kommunikationsmaßnahmen für das Beispielland Österreich 
gefragt. 

Ampel auf Grün: eine ressourcenorientierte Zielgruppe
MITSUBISHI bedient mit diesem innovativen Produkt eine 
außergewöhnliche Zielgruppe – zum einen wird ein hohes Inter-

S esse an Nachhaltigkeitsthemen vorausgesetzt, zum anderen 
sollte der finanzielle Aufwand nicht allzu hoch sein. In einer 
empirischen Studie, die sowohl aus persönlichen Interviews 
als auch aus einem Online-Fragebogen bestand, wurde die Ziel-
gruppe in ihrem Konsumverhalten untersucht. Zur Freude des 
Auftraggebers zeigten die Ergebnisse, dass das Interesse an 
alternativen Antriebsarten überraschend hoch ist. Auch gegen-
über alternativen Arten der Energiegewinnung, wie beispiels-
weise eine Photovoltaik-Anlage, waren die befragten Personen 
äußerst positiv eingestellt. 

Die Präsentation der Endkonzepte war für MITSUBISHI ein 
voller Erfolg:  „Uns freut es immer wieder zu sehen, mit welch 
großem Engagement die Studierenden an die Aufgabenstel-
lung herangehen. Für die großartigen Konzepte möchten wir 
den Studierenden unser größtes Lob aussprechen“, zeigt sich 
das Auftraggeber-Unternehmen rund um Marketing Manage-
rin Seyla Hodzic erfreut. 

Freie Fahrt für den MITSUBISHI OULANDER PHEV und das 
DENDO DRIVE HOUSE!

Die FHWien der Wirtschaftskammer Wien (WKW) ist 
Österreichs führende Fachhochschule für Management und 
Kommunikation. Eng vernetzt mit den heimischen Unternehmen, 
bietet die FHWien der WKW eine ganzheitliche und praxis-
bezogene akademische Ausbildung für derzeit über 
2.600 Bachelor-, Master- und Weiterbildungs-Studierende. 
www.fh-wien.ac.at  
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Das DENDO DRIVE HOUSE 
von MITSUBISHI
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MITSUBISHI European 
Technician Contest: 

Lukas Amlacher 
qualifiziert sich für 
das Finale in Japan.

AUF
NACH
TOKIO

48 Leute

r gehört zu den Besten. Kfz-Techniker Lukas Amlacher  
vom Autohaus Gspandl in Köflach stellt im nerven-
aufreibenden Finale seine Fähigkeiten eindrucksvoll 

unter Beweis. Der Österreicher platziert sich am Ende unter 
Europas Top-Fünf und qualifiziert sich somit für den prestige-
trächtigen Global Service Skills Contest, dem Weltfinale, das 
2021 in Japan stattfinden wird.

„Ich bin überwältigt“, gesteht Lukas Amlacher bei der 
Siegesfeier. Thomas Scholze, Geschäftsführer des Autohaus
Gspandl, zur Top-Platzierung: „Wir sind sehr stolz auf unseren 
langjährigen Mitarbeiter. Er hat bei uns die Lehre als Kfz-Tech-
niker begonnen. Mit großem Ehrgeiz und viel Engagement hat 
er sich für das Finale in Tokio qualifiziert.“

Insgesamt achtzehn Teilnehmer kämpften um den Sieg im 
europäischen Finale, das im Februar 2020 in den Nieder-
landen stattfand. Der European Technician Contest ist eine 
von MITSUBISHI MOTORS EUROPE organisierte Veran-
staltung, bei der die Gewinner der nationalen Wettbewerbe 
gegeneinander antreten.  Im nächsten Jahr heißt es Daumen 
drücken für Lukas Amlacher: Für ihn und die anderen ETC-
Finalisten geht es um den begehrten Titel des weltbesten 
MITSUBISHI Technikers.  
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ist groß. 

Lukas Amlacher 
zieht ins Finale 

des ETC ein.

Unter Hoch-
spannung: bei 

insgesamt fünf 
Stationen mussten 

die Kandidaten 
ihr Geschick 

beweisen.  
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EXZELLENTE PERFORMANCE
AUF EIS UND SCHNEE
Neuheiten im Bridgestone Winterreifen-Portfolio

esonders im Winter müssen AutofahrerInnen bei un-
beständigen Wett erbedingungen wie Eis und Schnee 
auf eine souveräne Performance ihrer Reifen vertrau-

en können. Mit seinem hochmodernen Portfolio an Premium-
reifen sowie weiteren neuen Produkten bietet Bridgestone 
AutofahrerInnen für die anstehende Wintersaison 2020 die 
optimale Ausrüstung. 

„Wir unterstützen AutofahrerInnen im täglichen Straßenver-
kehr mit vielfach ausgezeichneten, zuverlässig leistungsstar-
ken Premiumreifen sowie zukunft sweisenden Technologien 
und Mobilitätslösungen“, sagt Martin Krauss, Country Mana-
ger Bridgestone Austria.

Spezialist für Eis und Schnee
Bridgestone hat sein Premiumreifenportfolio rund um den 
populären Blizzak LM005 mit dem neuen Winterspezialist 
Blizzak DM-V3 erweitert. Der Blizzak LM005 überzeugt mit 
seinem hervorragenden Bremsverhalten auf Schnee sowie 
auf trockener und nasser Fahrbahn und wurde dafür in unab-
hängigen Tests vielfach ausgezeichnet. Er ist für Pkw und SUV 
geeignet und verfügt zusätzlich über das EU-Reifenlabel A im 
Bereich Fahrverhalten auf nasser Straße. Ausgeprägte zick-
zack-förmige Profi lrillen sorgen für eine verbesserte Wasser-
ableitung und verstärken den Grip auf nassem Untergrund für 
eine maximale Kontrolle auf Eis und Schnee. In ausgewählten 
Größen (16 bis 18 Zoll) ist der Blizzak LM005 auch mit integ-
rierter DriveGuard Run Flat-Technologie erhältlich.

Perfekt für SUV und Off roader
Der Blizzak DM-V3 kommt dieses Jahr als spikeloser Winter-
reifen für SUV und Off roadfahrzeuge neu auf den Markt. Er 
überzeugt durch eine hervorragende Laufl eistung und eine ex-
zellente Performance auf Eis. Multicell-Poren im Profi l sorgen 
in Verbindung mit einer neuartigen Gummimischung für einen 
optimalen Kontakt auf vereister Fahrbahn. Vier gerade Profi l-
rillen setzen dabei eine ausgezeichnete Wasserableitung um. 
Zusätzlich verfügt der Reifen über eine größere Aufstands-
fl äche, was die Haft ung bei Eis und Schnee erhöht. Der Blizzak 
DM-V3 wird bis 2021 in 68 Dimensionen von 15 bis 22 Zoll er-
hältlich sein – beispielsweise für den MITSUBISHI PAJERO.

B „Wir bieten mit unseren Premiumreifen zuverlässig heraus-
ragende Qualität für ein Plus an Sicherheit, Leistung und Kom-
fort. Diesen Standard belegen unter anderem die zahlreichen 
Top-Ergebnisse des Blizzak LM005 in den Tests der unabhän-
gigen Fachmagazine“, so Martin Krauss. 

Darüber hinaus beinhalten alle Bridgestone Premiumreifen, 
die über MITSUBISHI Partner gekauft  werden, eine exklusive 
Garantie über 36 Monate.

Der Premium-Winterreifen Blizzak LM005 von Bridgestone 
wurde in einer Vielzahl unabhängiger Reifentests mit Top-
Bewertungen ausgezeichnet und erfüllt höchste KundInnen-
ansprüche. In ausgewählten Größen ist er zudem mit der 
innovativen DriveGuard Run Flat-Technologie erhältlich.
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Von li. nach re.: Verlagsleiter Thomas Witzany, 
AVIDA MEDIA Geschäftsführer Peter und
Renate Opel , Projektleiterin Mag.a Claudia Plach, 
Art Direktorin Alexandra Singer 

Das Okavango Delta beheimatet viele 

MEIN MITSUBISHI MAGAZIN – 
das Making-of.  Von der ersten 
Idee zum druckfrischen Magazin. 
Ein Einblick in die Produktions-
abläufe, den Verlag 
sowie die AkteurInnen.

„Das MEIN MITSUBISHI MAGAZIN ist eines 
unserer Herzensprojekte.“

MITSUBISHI GF Andreas Kostelecky

„Die Entwicklung des Magazins ist phänomenal. 
Jede Ausgabe übertrifft die vorangegangene.“

AVIDA MEDIA GF Peter Opel

201920021

•
•
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ährend Sie diese Ausgabe des MEIN MITSUBISHI 
MAGAZIN durchblättern, ist Ihnen vielleicht gar 
nicht bewusst, was es alles benötigt, damit die 

MITSUBISHI KundInnen Neuigkeiten der Marke und interes-
sante Stories lesen können. Daher gewähren wir einen Ein-
blick hinter die Kulissen und lassen Sie diesmal am Entste-
hungsprozess teilhaben. Antworten zu den FAQs.

Wer zeigt sich für die Umsetzung des MEIN MITSUBISHI 
MAGAZIN verantwortlich? 
Das MITSUBISHI Marketing-Team setzt bei der Magazinpro-
duktion auf die langjährige Erfahrung von AVIDA MEDIA. Der 
Verlag hat sich auf Corporate Publishing spezialisiert und gibt 
zudem das Wellness- und Lifestylemagazin AVIDA heraus. Als 
operativer Part unterstützt AVIDA MEDIA von der redaktio-
nellen Umsetzung, über Interviews und Shootings bis zu Lek-
torat und Produktionskontrolle.

Wie lang dauert die Produktion?
Gut Ding braucht Weile! Die erste Redaktionssitzung findet 
bereits Monate vor dem Erscheinungstermin statt. Gemein-
sam erarbeitet das Team MITSUBISHI/AVIDA MEDIA The-
men, legt deren Umfang und Positionierung fest. Eine grobe 
Struktur geben dabei die Rubriken vor, Deadlines werden im 
Produktionsplan festgehalten. Und dann geht’s auch schon los 
mit journalistischer Recherche, Interviews, Shootings, Textie-
rung und Layoutgestaltung. 

W

MEIN MITSUBISHI MAGAZIN

Wie kommt die Themenvielfalt zustande?
Rund um die Marke MITSUBISHI sammeln sich innerhalb ei-
niger Monate unzählige interessante Stories. Dazu kommen 
Themen und Ideen, die nicht direkt mit der Marke in Verbin-
dung stehen. Das MEIN MITSUBISHI MAGAZIN ist längst 
mehr, als das Kundenmagazin der Automarke – es ist in den 
letzten Jahren zum Lifestyle-Blatt avanciert, das über den 
Federtellerrand  blickt. 

Wo wird gedruckt?
Regionale und nachhaltige Wertschöpfung zählt! Daher wird 
das Magazin von der Druckerei Berger in Horn produziert. Das 
Familienunternehmen handelt umweltverträglich, nachhaltig 
und ressourcenschonend. Ganz im Sinne der MITSUBISHI 
Philosophie!

Das 1997 gegründete Verlagsunternehmen AVIDA MEDIA 
produziert neben dem MEIN MITSUBISHI MAGAZIN noch 
weitere namhafte Kundenmagazine sowie das österreichweit 
bekannte AVIDA Magazin. Public Advertising und digitale 
Services komplettieren das umfangreiche Leistungsspektrum.
Mehr Infos: www.avida.at  

Das MITSUBISHI-Team von li. nach re.:
Geschäftsführer Denzel Autoimport GmbH/MITSUBISHI 
Österreich Andreas Kostelecky, Assistentin des 
Geschäftsführers  Sabine Horvath, Marketing Manager
Seyla Hodzic und PR-Manager Michael Ellies 

Druckerei Berger 
in Horn
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HOME TO GO
Seit fast 30 Jahren entwickelt und fertigt „geocar“ indi-
viduelle Wohnkabinen für Pick-ups und erfüllt den Traum 
vom grenzenlosen Reisen abseits ausgetretener Pfade.  
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b für Kurzurlaub oder Weltreise – die Fahrzeuge von „geocar“  
sind in jeder Situation der passenden Begleiter. In der Nähe 
von Wien entstehen Wohnkabinen, die speziell auf die Wün-

sche und Bedürfnisse der KundInnen zugeschnitten werden. 

Der erste vollständige Fahrzeugumbau wurde 1989 auf Basis eines 
MITSUBISHI L300 für eine Expedition nach Libyen realisiert. Seit-
dem hat sich Gründer Arno Klenkhart mit seinem Unternehmen auf 
die Konstruktion und den Bau von Pick-Up Absetzkabinen sowie fix 
montierten Kabinen anstelle der Ladefläche spezialisiert. Die ideale 
Wohnkabine ist leicht, verfügt über ein großes Bett und genügend Ge-
wichtsreserven für Zuladung.

Fahrverhalten, Komfort, Lebensdauer
Sowohl auf der Straße als auch im Gelände bieten die Fahrzeuge mit 
ihrem aerodynamischen Design und dem geringen Zusatzgewicht das 
optimale Fahrverhalten. Trotz der kompakten Bauweise legt „geocar“ 
großen Wert auf genügend Komfort, einen hellen Raum, angenehme 
Materialien und die richtige Platzierung der Ausstattung. Hochquali-
tative, bewährte Materialien gewährleisten Zuverlässigkeit und lan-
ge Lebensdauer. Jedes Fahrzeug ist aufgrund der individuellen Wün-
sche ein Unikat.

Drei Modelle – unzählige Möglichkeiten
Die Absetzkabine Vikunja ist flexibel, vielseitig und verwandelt im 
Handumdrehen jeden Pick-Up in das ideale Allzweckfahrzeug. Nach 
Demontage der Hecklappe wird die Kabine einfach auf die Ladefläche 
des Fahrzeuges gestellt und an vier Punkten mit dieser verbunden. 
Durch die Demontage der Ladefläche des Fahrzeuges bietet das 
Modell Vikon offroad und auf Expeditionen noch mehr Stauraum, um 
Ausrüstung unterzubringen. Ein weiterer Vorteil ist, dass durch den 
Wegfall der Ladefläche einige Komponenten der Ausstattung, wie 
zum Beispiel Tanks und Heizung, unterhalb der Kabine montiert wer-
den können und somit der Schwerpunkt so tief wie möglich sitzt.
Die Komfortkabine Condor-X ist die bisher größte und luxuriöseste 
Modellreihe. Sie bietet mit einer Neugestaltung des Innenraumes bei 
voller Ausstattung Schlafplatz für bis zu 4 Personen. 

www.geocar.com

O

Tipp 

für Ihren 

MITSUBISHI L200:

Wohnkabinen

von geocar

Nach fast zwei Jahren 
der Entwicklung, Proto-
typen- und Formenbau 
wurde die erste Condor 
fertiggestellt. Dieses 
Modell wurde speziell für 
den MITSUBISHI L200 
entwickelt, da dieser 
Pick-Up designtechnisch 
aus den anderen Fahr-
zeugen herausstach.

Auf Basis eines MITSUBISHI L300 wurde ds erste Fahrzeug für
eine Expedition nach Libyen vollständig umgebaut.

MEIN MITSUBISHI MAGAZIN
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er Trendforscher braucht keine Glaskugel, 
wozu auch? Seine Expertise hat einen soli-
den wissenschaftlichen Background und be-

ruht auf jahrzehntelanger Erfahrung im Beobachten 
unserer Welt. Und obwohl Matthias Horx ganz genau 
hinsieht und hinsehen muss, ist er ein Optimist. Seine 
Anleitungen zum Zukunftsoptimismus sind zuweilen 
provokativ, aber immer aufmunternd, ja ansteckend 
– trotz schwieriger Fragen: Wie verändert sich die 
Gesellschaft wirklich? Welche Rolle spielt die Angst? 
Können wir diese gar in Zuversicht verwandeln? 

Der Zukunftsforscher sagt: „Die Krise fungiert auch 
wie ein großer Spiegel, in dem wir uns selbst erken-
nen“. Zudem beschleunige diese Zeit Prozesse, „die 
VOR der Krise bereits latent im Gange waren, aber 
nicht zum Durchbruch kamen.“ In diesem Prozess 
sieht er auch viel Positives.

Indizien, dass die Welt nicht schlechter wird! 
Horx meint, dass wir unseren Zukunfts-Pessimismus 
gerade jetzt überwinden könnten. Um das zu verdeut-
lichen, wendet er eine Übung an, mit der er in Visions-
prozessen gute Erfahrungen gemacht hat. „Wir nen-
nen sie die RE-Gnose. Im Gegensatz zur PRO-Gnose 
schauen wir mit dieser Technik nicht in die Zukunft  
sondern quasi von der Zukunft aus rückwärts ins 
Heute.“ Stellen wir uns eine Situation im Winter vor. 
Wir sitzen im Café. Es ist warm, auf der Straße sind 
viele Menschen. Ist alles so wie damals? Schmeckt 
der Kaffee wie früher? Worüber wundern wir uns 
rückblickend? Wir wundern uns vielleicht, dass die 
sozialen Verzichte, die wir leisten mussten, nicht zur 
Vereinsamung führten. Man spricht wieder miteinan-
der, weil man es zu schätzen lernte. Zu verzichten be-
deutete auch nicht zwingend Verlust. Menschen, die 
vor lauter Hektik nie zur Ruhe kamen, gehen plötzlich 
ausgiebig spazieren. Wieder einmal ein Buch zu lesen, 
wurde zum Kult …

Ein Virus als Evolutionsbeschleuniger? 
Das ist durchaus so, sagt der Experte, denn „es ist 
manchmal gerade der Bruch mit dem Gewohnten, 

D der unseren Zukunftssinn wieder freisetzt. Dadurch 
kann die Welt komplexer, zugleich aber auch stabiler 
werden“. Die drastische Botschaft der Krise lautet: 
Unsere Zivilisation ist zu dicht und zu schnell ge-
worden. Und: Es geht auch anders! Das hat wenig mit 
Apokalypse zu tun, sondern viel mehr mit einem Neu-
anfang. Horx spricht auch von „Zukunftsintelligenz“, 
die man in schweren Zeiten schulen kann.

Raus aus der Angststarre! 
Um wieder „lebendiger“ zu werden, hilft eine weitere 
Übung. Nützen wir das Gefühl der geglückten Angst-
überwindung, etwa: Wenn wir zum Zahnarzt gehen, 
sind wir besorgt, ängstlich – lange vor dem Termin! Es 
schmerzt, bevor es überhaupt wehtun kann. Wenn wir 
die „Tortur“ aber überstanden haben, kommt es zum 
„Coping“-Gefühl: Die Welt wirkt schön, sogar frischer 
und wir sind plötzlich voller Tatendrang. Coping heißt 
nichts anderes als bewältigen. Neurobiologisch wird 
dabei das Angsthormon Adrenalin durch Dopamin, 
eine körpereigene „Zukunfts-Droge“, ersetzt. Wäh-
rend uns die Angst zu Flucht oder Kampf anleitet, 
öffnet das Glückshormon unsere Hirnsynapsen. 

Nützen wir also einen gesunden Dopamin-Spiegel, 
führen wir uns diese „Nach-dem-Zahnarzt“-Situatio-
nen stets vor Augen – schmieden wir Pläne. Denn so 
geht Zukunft!

Matthias Horx
Trendforscher, Visionär, 
Autor & Vortragender
Seit über 20 Jahren sind die Vorträge 
des Publizisten in Wirtschaft und 
Politik gefragt. Der in Düsseldorf 
geborene Trendforscher ist mit der 
britischen Journalistin Oona Horx-Strathern 
verheiratet und Vater von zwei Söhnen.

AKTUELL: Das neue Buch „Die Zukunft 
nach Corona. Wie eine Krise die Gesellschaft
unser Denken und unser Handeln verändert.“
Econ, Mai 2020.

„Es gibt historische Momente, in denen die Zukunft ihre Richtung ändert.“
Trendforscher Matthias Horx

MEIN MITSUBISHI MAGAZIN
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DER ZUKUNFTS-
OPTIMIST

Die Corona-Krise greift dramatisch in unser aller Leben ein. 
Natürlich werden in solchen Ausnahmesituationen alle Experten 
zu Rate gezogen – so auch Trendforscher Matthias Horx.

MEIN MITSUBISHI MAGAZIN
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Das Burgtheater-Ensemble begeistert
in einer doppelt Nestroy-nominierten
bitterbösen Tragikomödie.

THE PARTY

„Bill ist, wie er sich selbst ausführlich definiert, ein 
Atheist und ein Todeskandidat. Er klammert sich an 

Rotwein und den Strohhalm, den ihm Gottfried 
„Der Heiler“ hinhält. Und er hat ... nein, das möchte 

ich hier noch nicht verraten.“
Peter Simonischek
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ine anfänglich harmlos-ausgelassene Party: Gefeiert wird der politi-
sche Erfolg der Hauptfigur Janet (Dörte Lyssewski), sie wurde zur Ge-
sundheitsministerin eines Schattenkabinetts gewählt. Ihr Mann (Peter 

Simonischek) und ihre beste Freundin (Regina Fritsch)  sowie deren esoterisch 
angehauchter Freund (Markus Hering, nominiert für den Nestroy in der Kate-
gorie „Beste Darstellung einer Nebenrolle“) gehören zur illustren Runde der 
Gäste. Die Party gerät jedoch komplett aus den Fugen, als durch plötzliche, sich 
überschlagende Geständnisse die bürgerlich  intellektuellen Existenzen sämt-
licher Partygäste in Frage gestellt werden. Von der Krise des Gesundheits-
wesens, der Demokratie und der Banken über den Stand des Feminismus bis 
hin zum Verlust verlässlicher Beziehungen: Im Durchlauferhitzer der Party-
dynamik werden die Gäste (Christoph Luser, Katharina Lorenz und Barbara 
Petritsch) – vernunftgesteuerte Intellektuelle – zum Äußersten getrieben. 

„The Party“, im Englischen Party und Partei, verhandelt politische Haltungen 
und deren Korrumpier  und Haltbarkeit mit viel Witz und Situationskomik.          >

E

MEIN MITSUBISHI MAGAZIN

„Anne Lenk (…) inszeniert mit viel Lustspiel-Slapstick
Bewegung und Kunstfiguren, 
die zeigen, was sie können.“

Die Presse

„Im Zentrum agieren Dörte Lyssewski und der ihren Mann 
verkörpernde Peter Simonischek auf Weltniveau. 

Fabelhaft: Regina Fritsch, brillant: Barbara Petritsch
 und Katharina Lorenz als lesbisches Paar mit 

Drillingserwartung.“
Kronenzeitung



Nestroy-Theaterpreis 2020 nominiertes Bühnenbild
„Das Bühnenbild, das Bettina Meyer für Sally Potters Tragikomödie ‚The 
Party‘ am Burgtheater entworfen hat, sieht auf den ersten Moment aus 
wie eine optische Täuschung. Wohnzimmer, Küche, Bad, Flur, Stiegenhaus 
– alles da, alles ganz naturalistisch nachgebaut. Irritierend daran ist nur 
eines: Die Räume des Londoner Häuschens, in dem das Stück spielt, sind 
nicht nebeneinander, sondern übereinander angeordnet. Das führt zu wit-
zigen Effekten wie dem, dass Ankommende in lichter Höhe an der Haustür 
läuten, um dann zu ebener Erde einzutreten. Vor allem aber ermöglicht das 
Bühnenbild die Simultanszenen und schnellen Szenenwechsel, die den Text 
prägen. 

‚The Party‘ war ursprünglich nämlich ein Film, und die vielen Schnitte der 
Vorlage stellten das Theater vor eine Herausforderung. Bettina Meyer hat 
sie souverän gelöst. Ihr vertikales Haus ist spektakulär, attraktiv, witzig und 
praktikabel – mehr kann man von einem Bühnenbild wirklich nicht verlan-
gen,“ schreibt Wolfgang Kralicek anlässlich der Nominierung zum Nestroy-
Theaterpreis.

„The Party“
von Sally Potter im Burgtheater

Mit: 
Dörte Lyssewski (Janet), 
Peter Simonischek (Bill), 
Regina Fritsch (April), 
Markus Hering (Gottfried), 
Barbara Petritsch (Martha), 
Katharina Lorenz (Jinny) und
Christoph Luser (Tom)
Regie: Anne Lenk

www.burgtheater.at
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Markus Hering (Gottfried), Regina Fritsch (April), 
Barbara Petritsch (Martha), Dörte Lyssewski (Janet), 

Peter Simonischek (Bill)

„Peter Simonischek spielt diesen 
Bill wunderbar zurückgenommen

und abgründig.“
Kurier








